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Ministerstwo Srodowiska:
(wspotfinansowanie 15%)

Program Operacyjny: Infrastruktura i Srodowisko
Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego (finansowanie 85%)

V Priorytet:
Ochrona przyrody i ksztattowanie postaw ekologicznych

5.4 Dziatanie:
Ksztattowanie postaw spotecznych sprzyjajacych
ochronie srodowiska, w tym réznorodnosci biologicznej

5.4.1 Poddziatanie:

Ogodlinopoilskie lub ponadregionalne dziatania
edukacyjne, kampanie informacyjno - promocyjne,
imprezy masowe oraz konkursy i festiwale ekologiczne
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2.1 Krajowy plan gospodarki odpadami 2010 (Kpgo 2010), przyjety
w dniu 29 grudnia 2006 r. przez Rade Ministréow uchwatg Nr 233
(M.P. Nr 90, poz. 946). Wsrod zidentyfikowanych w Kpgo proble-
mow wymieniono niezadowalajgcy poziom edukacji i Swiadomosci
ekologicznej spoteczenstwa. Stwierdzono, ze istnieje pilna potrze-
ba dziatan edukacyjno - informacyjnych i jako jeden z kierunkéw
dziatan wskazano w w/w dokumencie przeprowadzenie kampanii

informacyjno - edukacyjnej w tym zakresie.

2.2 Polityka Ekologiczna Paninstwa w latach 2009-2012 z perspekty-
wa do roku 2016, przyjeta przez Sejm 22 maja br. W rozdziale 4.4
dotyczacym gospodarki odpadami jednym z kierunkéw dziatan jest
sintensyfikacja edukacji ekologicznej promujacej minimalizacje po-
wstawania odpadow np. opakowan, toreb foliowych i ich preselek-

cja w gospodarstwach domowych”.

2.3 Opracowanie zatozen ogélnopolskiej kampanii edukacyjno-
informacyjnej dotyczacej prawidtowej gospodarki odpadami, ze
szczegolnym uwzglednieniem gospodarki odpadami komunalny-
mi - Swiadomosé ekologiczna spoteczenstwa polskiego — badanie

statystyczne przeprowadzone przez Centrum Badania Opinii Spo-

tecznej na zlecenie DEE.
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3. Grupa docelowa kampanii:
- mieszkancy wsi i matych miasteczek (do 50 tys. mieszkancow)
z wyksztatceniem podstawowym i Srednim, gtéwnie kobiet w wieku
20 - 54 lata

- dodatkowo w ramach projektu zostata rozbudowana czes$¢ kon-
kursowa dla dzieci ze szkét podstawowych w wieku 7 - 13 lat i mfo-
dziezy gimnazjalnej w wieku 14 - 16 lat;
www.mos.gov.pl/kategoria/2883_konkursy_dla_dzieci_i_mlodziezy/

NLN3Arodd SIdO AMOI093Z0ZS

3.1 Cel gtéwny edukacyjny kampanii:
Podniesienie Swiadomosci ekologicznej odbiorcéw kampanii tj. ko-
biet w wieku 20 - 54 lata

3.2 Cele szczegotowe:

3.2.1 Podniesienie poziomu wiedzy wsréd odbiorcow kampanii nt.
zapobiegania powstawania odpadoéw - dostarczenie odbiorcy in-
formacji i wiedzy nt. wtasciwego postepowania z odpadami.

Bioodpady

3.2.2 Zwiekszenie swiadomosci wsrdod odbiorcéw kampanii nt. za-
grozen, jakie przynosi spalanie odpadéw w paleniskach domowych

3.2.3 Zmiana zachowan wsréd odbiorcow kampanii tj. kobiet
w wieku od 20 do 54 lat oraz dzieci w wieku 7 do 16 lat (szkoty
podstawowe i gimnazja) dotyczacych postepowania z odpadami,
z uwzglednieniem nastepujacych blokéw tematycznych:

- nie pal $mieci w domu,

- stop dzikim wysypiskom,

- segreguj odpady,

- zapobiegaj powstawaniu odpadoéw.

Wyksztatcenie nawykéw selektywnego zbierania poszczegéinych
rodzajow odpadow.

Bloki tematyczne wybrano majgc na uwadze ww. dokumenty stra-
tegiczne, wyniki Raportu CBOS oraz wytyczne Departamentu Go-
spodarki Odpadami MS. Zdaniem Departamenyu Edukacji Ekolo-
gicznej wybor tych trzech tematéw spowoduje efekt dzwigni. DEE
zaktada, ze koncentracja na tych zagadnieniach spowoduje zwiek-
---------------------- szenie liczby gospodarstw domowych gdzie segreguje sie odpa-
dy, zmniejszenie ilosci odpadéw wytwarzanych przez te gospodar-
stwa, wzrost poziomu wiedzy na temat segregacji odpadéw oraz
wzrost proekologicznej aktywnosci dzieci.
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4. ZAWARTOSC MERYTORYCZNA KAMPANII
4.1 Spalanie odpadéw w paleniskach domowych

4.1.1 Podczas spalania r6znego rodzaju materiatéw w paleniskach
domowych oraz w ogniskach na wolnym powietrzu w emitowanych
spalinach powstajg zanieczyszczenia, (ktérych oddziatywanie na
srodowisko naturalne oraz zdrowie ludzi i zwierzat jest bardzo
szkodliwe), sg to:

- rakotworcze zwigzki dioksyny i furany,

- tlenek wegla (CO), ktéry jest trujacy dla ludzi i zwierzat, utrudnia
transport tlenu w organizmie, oddziatuje takze na centralny uktad
nerwowy,

- tlenki azotu (NOx), ktdre sg przyczynag podraznienia i uszkodze-
nia ptuc, a odktadajac sie w glebie w postaci azotanéw, szkodliwie
podwyzszajg ich zawarto$¢ w roslinach,

- dwutlenek siarki (SO2), ktéry u ludzi i zwierzat powoduje trudno-
$ci w oddychaniu. Jest przyczyng powstawania siarczanéw i kwasu
siarkowego, co powoduje suche i mokre opady kwasnych deszczy,
- chlorowodor, ktéry tworzy z parg wodng kwas solny,

- cyjanowodoér, ktory tworzy z wodg kwas pruski, silnie toksyczny
zwigzek chemiczny,

- pyly, ktére odktadajgc sie w glebie, powodujg szkodliwe dla zdro-
wia cztowieka i zwierzat zanieczyszczenia roslin metalami cigzkimi.

4.1.2 Przez spalanie odpadéw w paleniskach domowych tracone
sg materiaty, ktére moga zosta¢ poddane recyklingowi.

4.2 Dzikie wysypiska odpadow

4.2.1 Dzikie wysypiska majg ogromny wptyw na srodowisko natu-
ralne, gdyz:

- szpecg krajobraz i tym samym odstraszajg turystow,

- sg pozbawione zabezpieczen, co powoduje przedostawanie si¢
substancji toksycznych do gleby czy wod gruntowych (farby, oleje,
zuzyte baterie czy podobne substancje powodujg przedostawanie
sie do gleby metali ciezkich),

- sg siedliskiem bakterii chorobotwoérczych i groznych grzyboéw,
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stwarzajg warunki do zycia i rozmnazania sie komaréw, much
i szczuréw, ktére mogg by¢ nosicielami wielu choréb zakaznych,

- majg negatywny wptyw na zwierzeta. Torebki foliowe potykane
sg przez zwierzeta, co prowadzi do ich $mierci. Odtamki szkta czy
metalu powodujg okaleczenia zwierzat,

- stanowig zagrozenie dla mieszkancow, poniewaz powstajacy gaz
na wysypisku powoduje niekiedy samozapton $mieci, co z kolei
moze doprowadzi¢ do pozaru lasu czy pobliskich domostw,

- poprzez usuwanie odpadow na dzikie wysypiska tracone sg mate-
riaty, ktére moga zosta¢ poddane odzyskowi, w tym recyklingowi,
co z kolei ma wptyw na mniejsze zuzycie surowcoéw naturalnych.

IINVAWVN VNZOAHOLAHIN JISO0LHVYMVZ

4.3. Segregacja odpadow

4.3.1 Uswiadomienie spoteczenstwu, jak wazna jest segregacja od-
padow poprzez podkreslenie istoty wydzielania odpadow, takich jak:
- zuzyte baterie i akumulatory,

- zuzyty sprzet elektryczny i elektroniczny,

- oleje odpadowe,

- przeterminowane leki,

ze wzgledu na ich wtasciwosci niebezpieczne,

4.3.2 Podkreslenie istoty wydzielania odpadéw, takich jak:
- papier (niezanieczyszczony),

- szkto opakowaniowe (biate/ kolorowe),

- metale (np. odpady opakowaniowe),

- tworzywa sztuczne (np. odpady opakowaniowe)

ze wzgledu na ich przygotowanie do recyklingu.

4.3.3 Uswiadomienie spoteczenstwu, ze segregacja odpadéw ma
wplyw na ilos¢ odpadoéw poddanych recyklingowi, a dzieki recy-
klingowi:

- chronimy zasoby naturalne, poniewaz zastosowanie surowcow
wtérnych zmniejsza zuzycie surowcow naturalnych;
______________________ - chronimy $rodowisko, poniewaz wydobycie i przetworzenie su-
rowcoéw naturalnych na dobra konsumpcyjne zwigzane jest z nisz-
czeniem srodowiska;

Projekt wspolfinansowany przez Unie Europejska ze srodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
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- oszczedzamy energie, poniewaz potrzeba jej znacznie mniej, gdy
wykorzystujemy surowce wtorne.

4.4. Zapobieganie powstawaniu odpadow

4.4.1 Uswiadomienie spoteczenstwu, ze produkujemy coraz wig-
cej odpadow, z ktérymi nie wiadomo co zrobié, zuzywajac nieod-
nawialne surowce i zostawiajgc niekorzystng spuscizne dla przy-
sztych pokolen. Pozbywanie si¢ odpadow, ktérych przybywa, jest
jednym z powaznych probleméw naszej cywilizaciji. Istotg jest wigc
zapobieganie powstawaniu odpadoéw.

IINVAWVN VNZOAHOLAHIN JISO0LHVYMVZ

4.4.2 Uswiadomienie spoteczenstwu, ze ograniczenie konsumpcji
oraz bardziej przemyslane zakupy to najbardziej proste i oczywiste
dziatanie oraz najtatwiejszy sposéb unikania powstania odpadéw.
Zyjemy w spoteczenstwie napedzanym przez nadmierny popyt w
stosunku do rzeczywistych potrzeb, stymulowany modg i udogod-
nieniami nowoczesnych technologii. Najlepiej zagospodarowane
odpady to takie odpady, ktére w ogdle nie powstajg. Zapobiegac
powstawaniu odpadéw mozemy w domu, a nawet troche wcze-
$niej, bo juz w trakcie robienia zakupow.

4.4.3 Rozwigzania:
- wypozyczanie zamiast kupowania przedmiotéow rzadko uzywa-
nych (np. sprzetu, narzedzi, ptyt, ksigzek, zabawek),

- kupowanie towaréw bardziej trwatych i lepszej jakosci (np. sprze-
tu elektronicznego, mebli, tradycyjne golarki, piéro, bawetniane
chusteczki, pieluszki),

- unikanie artykutéw jednorazowych (np. toreb, golarek, dtugopi-
sow, chusteczek, sztuécow),

- kupowanie produktéow, ktére nie sg nadmiernie pakowane
(np. warzywa i owoce luzem, kupowanie najwigkszego opakowania
np. proszek do prania 10 kg zamiast matych opakowan po 1,5 kg),
- kupowanie uzywanych rzeczy.
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5. REALIZACJA

Ogodlnopolska Kampania edukacyjno-informacyjna bedzie prowa-
dzona przy uzyciu narzedzi - ATL MEDIA (telewizja, radio, prasa)
oraz BTL MEDIA (happeningi, konkursy, akcje promocyjne i eduka-
cyjne), ktérych gtéwnym zadaniem jest dotarcie do jak najwiekszej
liczby oséb, przy uzyciu minimalnych kosztéw.

5.1. KAMPANIA MEDIALNA

5.1.1 TELEWIZJA

Wykonawca przygotuje propozycje trzech zintegrowanych spotéw
telewizyjnych, w postaci 3 scenariuszy na podstawie wstepnych
scenariuszy przedtozonych w ofercie, a nastepnie zrealizuje je. Wy-
konawca ma takze zaproponowa¢ media plan dla emisji spotow i
wykupi¢ czas antenowy w telewizji publicznej oraz w dwéch komer-
cyjnych stacjach ogolnopolskich.

Formy reklamy to: spoty reklamowe (30 sek., wersja skrocona kaz-
dego z nich po 15 sek. oraz billboard sponsorski 8 sek.). Propozy-
cja dotyczgca obecnosci na antenie telewizyjnej moze obejmowacé
takze inne formy reklamy telewizyjnej: tzw. idea placement - w po-
staci umieszczenia w scenariuszach seriali informaciji dotyczacych
zalecanych zachowan proekologicznych, obecnosé¢ w programach
porannych - wykorzystanie telewizji Sniadaniowej (wywiady z eks-
pertami, mini felietony itp.).

5.1.2 RADIO

Wykonawca ma przygotowaé propozycje zintegrowanych spotéow
radiowych (30 i 20 sek.) nawigzujgcych do spotéw telewizyjnych, w
postaci scenariuszy na podstawie wstepnych scenariuszy przedto-
zonych w ofercie. Wykonawca ma za zadanie wyprodukowa¢ spoty
radiowe oraz zaproponowaé media plan dla emisji spotéw. Sugero-
wane jest wykorzystanie min. dwdch stacji radiowych (w tym jed-
nej stacji ogolnopolskiej lub stacji lokalnych - dajgcych pokrycie
ogolnopolskie.

5.2 KAMPANIA PRASOWA

Oproécz przygotowania propozyciji projektu graficznego wykonane-
go na podstawie wstepnego projektu reklamy prasowej przedtozo-
nego w ofercie Wykonawca ma przygotowaé¢ media plan dla emis;ji
projektu prasowego i wykupi¢ powierzchnie reklamowg w dzienni-
kach, prasie opiniotwérczej i prasie kobiecej.

Projekt graficzny ma by¢ Scisle zwigzany z reklamg telewizyjng
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i radiowg. Dodatkowo ma by¢ tatwo przektadalny na réznorodne
formy reklamy prasowej (od catostronicowych do jednomoduto-
wych). Projekt graficzny powinien byé umieszczony na stronach
redakcyjnych i mie¢ posta¢ wszywek na papierze pochodzacym z
makulatury.

5.3 KAMPANIA INTERNETOWA

Najnowoczes$niejsze i najszybciej zwiekszajace zasieg medium w
Polsce i na Swiecie - zyskuje coraz wigkszg popularnos¢ jako inte-
raktywny kanat komunikacji oraz jako miejsce i narzedzie prowa-
dzenia kampanii promocyjno-reklamowych. Wykonawca przedsta-
wi propozycje reklamy internetowej na min. 3 portalach, zgodnie
z upodobaniami grupy docelowej. W ramach propozycji reklamy
internetowej sugerowane jest wykorzystanie klasycznych narzedzi
budujgcych zasieg kampanii oraz nowoczesnych form komunika-
cji, ktorych celem jest zaangazowanie odbiorcy. Ponadto wyko-
nawca ma zaproponowacé¢ forme reklamy internetowej dla dzieci
w wieku od 7 do 16 lat (szkoty podstawowe i gimnazja), a takze
zrealizowaé ja, w oparciu o strone internetowag Ministerstwa Sro-
dowiska dla dzieci. Dodatkowo na stronie internetowej MS bedzie
funkcjonowata podstrona na temat kampanii. Wykonawca ma za
zadanie dotrze¢ do wybranych grup docelowych, przy minimalnym
generowaniu kosztéw, minimalnym wytwarzaniu odpadéw oraz mi-
nimalnej emisji CO2.

5.4 KAMPANIA AMBIENTOWA (DZIALANIA REKLAMY NIEKON-
WENCJONALNEJ)

Wykonawca ma zaproponowac¢ i przeprowadzi¢ min. szes¢ dziatan
reklamy niekonwencjonalnej z wykorzystaniem ponizszych narze-
dzi

5.4.1 HAPPENINGI
Happening charakteryzuje sie bezposredniosciag, otwartoscia for-
malng, czgsto z elementami improwizacji przy aktywizacji widza,
jako wyraz nieskrepowanej ekspresji tworczej i otwarcia formuty
dzieta, prowadzenia akcji w czasie, wprowadzenia elementu ama-
torskiego. W swoim przebiegu moze by¢ potagczeniem akcji - czyn-
nosci z przedmiotami, obiektami wraz z wytwarzaniem dzwiekow.
Happening moze réwniez wynika¢ ze specyfiki miejsca. Dzigki ta-
kim dziataniom Wykonawca ma zainteresowac wiedzg w sposob ar-
tystyczny i emocjonalny. Odbiorca ma zapamieta¢ oraz przekazac
te informacje dalej, niezaleznie czy taka forma mu si¢ podoba, czy
tez nie. Rezultatem ma by¢ poruszenie spoteczenstwa do dyskusiji.
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5.4.2 AKCJE EDUKACYJNE

Przeprowadzenie akcji edukacyjnych rozumianych jako drobne
dziatania w trakcie imprez masowych (dozynki, odpusty, festyny,
inne), gtéwnie w miejscu zamieszkania odbiorcow kampanii. Celem
akciji jest przeprowadzenie krotkich, zabawnych szkolen ksztattu-
jacych proekologiczne postawy jego uczestnikow. Bezposrednie
dotarcie w ramach akcji edukacyjnych wspomaga kampanie prze-
prowadzong w mediach i wywota efekt synergii. Akcje edukacyjne
muszg mie¢ interesujaca i nieckonwencjonalng forme. Po zakoncze-
niu akcji edukacyjnej jej uczestnicy powinni dosta¢ drobne gadzety
zwigzane z akcjg. Koszt zakupu nagrod nalezy do Wykonawcy. W
przypadku dzieci gtéwny nacisk ma by¢ potozony na argumenty
spoteczne i edukacyjne. Na stronie internetowej: http://mos.gov.pl/
edu bedzie utworzone miejsce, w ktérym placéwki szkolne lub gmi-
ny beda mogty dokonywac rezerwaciji akcji edukacyjnej. llo$¢ akciji
zgodnie z ofertg Wykonawcy min. 100 akgc;ji.
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5.4.3 KONKURSY

Alternatywng metodg poszerzania wiedzy na temat ekologii sg kon-

kursy organizowane grupy docelowej, tj. kobiet w wieku od 20 do

~ 1 54 lat. Wykonawca ma przeprowadzi¢ przynajmniej trzy konkursy.
o~y Przy wykorzystaniu m.in.: radia, internetu etc. odpowiednio do gru-

{ py docelowej. Konkursy majg uwzglednia¢ problematyke wtasci-

wego postepowania z odpadami i poszerzaé wiedze na ten temat.

W ramach projektu zostata rozbudowana cze$¢ konkursowa dla
dzieci w wieku 7 do 16 lat szkoty podstawowe i gimnazja).

KONKURS

LK MAOOLIEY GimmAZia gy 3"‘;;?5 {
14
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KONKURS OGOLNOPOLSKI NA WYKONANIE RZEZBY / MASKOTKI
Z ODPADOW pt. ,, WESOLE SMIECI”

Adresowany zaréwno do uczniéw (zespoly 4-6 osobowe), jak i do
szkot podstawowych. Konkurs bedzie polegat na wykonaniu rzezby
lub maskotki w catosci z materiatow wtornych (uzycie innych mate-
riatéw dopuszczalne jest jedynie w celu spojenia lub taczenia jej ele-
mentéw). Rzezba nie moze byé nizsza niz 50 cm. Koncepcja pracy
powinna by¢ jasna. Konkurs bezposrednio zaangazuje dzieci i rodzi-
cow w segregacje odpadoéw niezbedng do pozyskania materiatow do
stworzenia rzezby. Opracowany regulamin konkursu zostanie rozpo-
wszechniony, a takze zostang podjete dziatania majgce na celu pro-
mowanie idei konkursu.
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KONKURS OGOLNOPOLSKI NA PRODUKCJE 5-15 MIN. FILMU
EDUKACYJNEGO LUB WYKONANIE KOMIKSU EDUKACYJNEGO pt.
~TWORCZOSC Z KOSZA”?

Zwigzany jest z tematykg segregaciji odpadéw oraz zapobiegania po-
wstawaniu odpadéw. Konkurs jest adresowany do szkét gimnazjal-
nych (zespoty 5-10 osobowe).

KONKURS

DLA MEODZIEDY GIMNAZIALNES
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5.4.4 KONKURS DLA DZIENNIKARZY

IINVAWNVX IrOVZITV3Y

Konkurs Biura Prasowego MS przeznaczony dla dziennikarzy tele-
wizyjnych, radiowych i prasowych (z wyj. tytutéw specjalistycznych
z zakresu ekologii), ktérzy zajmujg sie tematykg ochrony srodowi-
ska. W konkursie udziat moga wzig¢ dziennikarze, ktérzy w trakcie
trwania konkursu opublikujg w prasie, radiu lub telewizji okreslong
liczbe materiatéw promujacych w/w tematyke. Laureatom zostang
wreczone nagrody w kategoriach: prasa, radio, telewizja.
___________________ Szczegoty na www.mos.gov.pl

6. TERMIN REALIZACJI PROJEKTU:
1 maja 2009 r. - 28 stycznia 2011 r.
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